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Naohiro Matsumura, Shinsuke Ito: Enhancing Hand Washing Behavior by Shikake-
based Approach, Center for Behaviour Change (CBC) Conference 2018. (2018)
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ワニ型消毒装置の使用率 　　　　　6.8％ （266人中18人）

ワニ×スイッチ型消毒装置の使用率 15.3％（503人中77人）
伊藤 愼介、松村 真宏：スイッチの行動誘発効果についての基礎的検討、
第3回仕掛学研究会 (2018)
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松村 真宏、Tadahiro Inoue：仕掛けのWearIN/OUT効果について、
第31回人工知能学会全国大会 4B1-OS-23a-1 (2017)
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ラインと足跡なし　14.3秒

ラインと足跡あり　10.9秒
DonDon怒りのデスロード解消計画、
大阪大学経済学専門セミナー (2016)
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板谷 祥奈、張 凌雲、松村 真宏：仕掛けによる試食促進の
試み、第31回人工知能学会全国大会 4B1-OS-23a-2 (2017)
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河野 元希、松村 真宏：オブジェ設置による空間
の賑わいの創出、第3回仕掛学研究会 (2018)
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仕掛けは行動の選択肢を増やすもの
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■ 公平性（Fairness）
■ 誰も不利益を被らない
■ 仕掛けのタネがバレた時に「笑顔」になるものが良い仕掛け

■ 誘引性（Attractiveness）
■ 行動がいざなわれる（つい～したくなる）

■ 目的の二重性（Duality of purpose）
■ 「仕掛ける側の目的」と「仕掛けられる側の目的」が異なる

仕掛けのFAD要件
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■ 天王寺動物園、大阪大学、EXPOCITYなど様々なエンターテイメント施設で
仕掛けの効果検証を行った事例を紹介した

■ 仕掛学研究の面白さと難しさ
■ 人が関わる全ての問題が研究対象
■ フィールド実験
■ 再現性問題
■ クオリティの壁
■ 良くも悪くも大きな参入障壁
■ 誰でもできる（ような気がする）

まとめ
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